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Resumo

As tarifas desempenham um papel politico relevante, mas sdo apenas uma das
estratégias possiveis no comércio internacional. O texto discute o uso da propriedade
intelectual de marcas, marcas coletivas e indicagdes geograficas (IG) como estratégia e
seus efeitos diante das tarifas e barreiras comerciais. O trabalho utiliza uma pesquisa
bibliografica sobre o comércio internacional para ilustrar essas relagdes. Os resultados
da discussdo mostram que, entre marcas, marcas coletivas e indicagbes geograficas,
as ultimas possuem a maior protecdo no que diz respeito as politicas tarifarias,
especialmente quando se trata de tarifas incrementais. A Indicagdo Geografica tem uma
reputacédo de origem e qualidade certificada, sendo este o unico sinal que pode garantir
a fidelidade dos consumidores diante das barreiras. Conclui-se que uma resposta para
reduzir os conflitos tarifarios, tanto para o Brasil quanto para outros paises, € investir e
proteger a propriedade intelectual e os sinais de qualidade, como as IGs e as marcas
de certificagéo.

Palavras-chave: Tarifas, Barreiras Comerciais, PIB, Propriedade Intelectual, Comércio
Internacional.

Abstract

Tariffs play a significant political role but are only one possible strategy in international
trade. This text discusses the use of intellectual property (brands, collective marks, and
geographical indications) as a strategy and its effects on tariffs and trade barriers. The
paper uses a bibliographical survey of international trade to illustrate these relationships.
The results of the discussion show that, among brands, collective marks, and
geographical indications, the latter enjoy the greatest protection against tariff policies,
especially when it comes to incremental tariffs. Geographical indications have a
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reputation for origin and certified quality; this is the only signal that can protect
consumers against barriers. It can be concluded that one answer to reducing tariff
conflicts, for Brazil and other countries as well, is to invest in and protect intellectual
property and signs of quality such as Gls and certification marks.

Keywords: Tariffs, Trade Barriers, GDP, Intellectual Property, International Trade

1. Introdugao

O mundo atual vive o mito da globalizagdo econdbmica, uma ideologia do
comércio internacional que se manifesta, na pratica, por uma crescente integragao e
interdependéncia das economias das diferentes na¢des (JAGDISH BHAGWATI, 2004;
KEI-MU YI, 1999; STIGLITZ, 2006). Essa globalizagdo é caracterizada, entre outros
aspectos, pela formagao de redes (CASTELLS, 1996), pela fragmentagdo das cadeias
de producdo, pelo deslocamento de atividades para paises em desenvolvimento,
sobretudo na Asia, e pela crescente importancia das metrépoles primarias (ou capitais)
como centros de servigos e consumo (SASSEN, 1991).

Os recentes acontecimentos relacionados a mudancas tarifarias, em particular o
conflito comercial entre os Estados Unidos e a China, levantam duvidas sobre os efeitos
positivos e o funcionamento da economia global. Para que a globalizagdo econémica
funcione, é necessaria a continuidade de politicas de tarifas baixas. Os conflitos geram
crises e custos para todos os paises que integram a rede. De acordo com o World
Trade Statistical Review 2023 da Organizagdo Mundial do Comércio (OMC), em 2022, o
comércio mundial de bens e servigos totalizou aproximadamente US$ 31 trilhdes, com
os servigos respondendo por cerca de US$ 7 trilhdes desse total. Isso indica que os
servigcos representaram aproximadamente 22,6% do comércio global naquele ano
(OMC, 2023), sem contar os fluxos financeiros globais.

Nesse contexto, este trabalho se propde a discutir a seguinte questédo: quais sao
os efeitos, os impactos e as relagbes, no comércio internacional, entre as tarifas e as
barreiras comerciais que se baseiam na propriedade intelectual, como marcas, marcas
coletivas e indica¢des geograficas?

O artigo se justifica pela atualidade do tema, em razdo dos conflitos tarifarios
correntes, e pela necessidade de esclarecer o funcionamento do sistema de comeércio
internacional e as relagcdes entre tarifas e barreiras comerciais, tendo a propriedade
intelectual como estratégia. O trabalho se limita a propriedade intelectual de marcas e
indicagdes geograficas, ndo abrangendo toda a propriedade intelectual, como patentes,
software e servicos. Também ndo se restringe aos aspectos do recente conflito,
buscando, em vez disso, uma analise mais ampla que esclareca o papel da propriedade
intelectual no comércio internacional.

2. Metodologia

Os textos para discussdo, como o presente, sdo publicacdes que visam levantar
questionamentos ou expor uma posicdo sobre temas ligados ao desenvolvimento
econdmico e social ou a processos existentes no ambito econédmico. De acordo com
Eco (2012), Gil (1996), Severino (2013) e Lakatos e Marconi (2017), um texto dessa
natureza serve para: enquadrar o tema em uma perspectiva cientifica, dialogar com o
que ja foi produzido na area, apresentar conceitos-chave e categorias analiticas, e
justificar o ponto de vista ou a hipotese do autor. Assim, a metodologia dos textos de
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discussao tem como procedimento a pesquisa de textos que esclarecam a discussao
em aberto, ou seja: qual o efeito, os impactos e as relagbes, no comércio internacional,
entre tarifas e barreiras comerciais que se baseiam na propriedade intelectual.

Este trabalho serve para apresentar categorias analiticas e definir os aspectos
econdmicos das tarifas e suas relagbes com as barreiras comerciais e o PIB. O trabalho
segue a teoria econbmica classica e aborda os seguintes tdpicos: a) analise das
categorias conceituais e seus fundamentos econdmicos; b) analise das tarifas e da
propriedade intelectual no sistema de comércio. Uma conclusdo resume e encerra a
discusséo.

As partes estao interligadas e demonstram os efeitos das tarifas. O resultado da
discussédo evidencia os impactos entre as tarifas e as barreiras comerciais, qual o
resultado na economia quando ha aumento de tarifas e se utilizam barreiras comerciais
e sinais distintivos para proteger produtos.

3. Resultados e Discussao

Os recentes conflitos sobre tarifas ndo podem ser avaliados simplesmente como
uma manifestagdo de agressividade ou de guerra comercial, pois todos os paises
utilizam estratégias tarifarias. Devemos saber separar o que é o discurso ideoldgico e
politico, por exemplo, dos BRICS contra os EUA e vice-versa, dos elementos objetivos
da politica econémica, deixando a ideologia e a politica seus respectivos espagos e
discursos.

A teoria convencional sobre comércio internacional baseia-se no principio das
vantagens comparativas relativas dos fatores de produgdo, mas nao trata das relagdes
dos fatores imateriais, como a tecnologia e a propriedade intelectual (KRUGMAN et al.,
1992). Por exemplo, no comeércio internacional, ha uma tendéncia de especializagao
dos fatores produtivos de recursos materiais e, portanto, de formacdo de monopdélios
internacionais, como a OPEP. Uma estratégia de tarifas serve para proteger os préprios
setores produtivos.

Uma analise econdmica sobre tarifas deve incluir, portanto, nogdes sobre o
Produto Interno Bruto (PIB), o cdmbio e as tarifas, que tém efeitos sobre a balanga
comercial. O PIB e a balanga comercial, por sua vez, podem requerer politicas
monetarias para estabilizar a moeda nas relagcdes de troca internacionais. Por fim, e
este & o escopo do artigo, devem-se considerar nas estratégias comerciais os fatores
produtivos imateriais, como a propriedade intelectual, que impactam as atividades
econdmicas. Essa categoria pode determinar, por exemplo, uma soberania digital e
tecnoldgica, e depende do numero de ativos intelectuais (na propriedade intelectual e
industrial) de cada pais, bem como da inovacéo e das patentes registradas. No entanto,
tarifas sobre bens e servicos nem sempre podem ser também tarifas sobre como os
bens e servicos sdo produzidos, pois isso depende das patentes e da propriedade
intelectual.

Para esclarecer: uma tarifa imposta sobre carros elétricos importados de um pais
pode atingir setores internos se o software que gerencia o carro elétrico for originario do
mesmo pais que impde a tarifa. Por outro lado, um servico de software pode ser
produzido em Singapura (por exemplo, um call center para a Apple), mas ter uma
patente dos EUA ou partes de patentes chinesas ou japonesas para seus
componentes.

www.oasisbr.ibict.br 3 Revista Coleta Cientifica - 2025;09:e17204


http://www.oasisbr.ibict.br/

Texto para discussdo: a propriedade intelectual e suas relagdes com tarifas e barreiras comerciais

Temos, portanto, um uso politico e instrumental das tarifas, que, ao final, servem
para recalibrar os déficits comerciais, mas néo para resolver outros problemas, pois o
comércio internacional e a producdo de bens continuam. As tarifas podem reduzir o
consumo interno de bens importados, configurando uma estratégia de substituicdo de
importacdes. A substituicdo de importacdes, em economia, € um processo que deveria
levar ao aumento da producgao interna, diminuindo as importagcdes (especialmente as
mais caras, devido a taxa de cdmbio). Os processos de substituicdo de importagdes séo
medidas caracteristicas de governos protecionistas. Contudo, o processo de
substituicdo de importagdes é geralmente obtido por meio do controle das taxas de
importagédo, da manipulagdo da taxa de cambio e da gestao dos juros.

O debate sobre tarifas e PI

Andreas Haufler (1997), em um de seus trabalhos, discute como a globalizagéo e
a integragdo econd6mica afetam a politica fiscal dos Estados nacionais. Ele analisa
especialmente os impostos sobre o capital e as empresas multinacionais, que se
tornam mais dificeis de aplicar em economias abertas devido a mobilidade internacional
do capital. A cooperagao internacional em matéria tributaria € necessaria, mas dificil,
porque os paises tém incentivos para agir de forma unilateral a fim de atrair
investimentos.

Ele conclui que a integracdo econb6mica limita a autonomia fiscal nacional,
tornando cada vez mais dificil sustentar altos impostos sobre o capital sem uma
coordenacgao internacional. Ou seja, em uma economia globalizada, a tributagdo deve
se adaptar, deslocando-se de impostos sobre fatores moveis (capital) para fatores
menos moveis (trabalho, consumo), a menos que surjam mecanismos eficazes de
cooperacgao internacional. Aqui surge o interesse dos governos pelas tarifas.

Estudos recentes colocam varios assuntos sobre tarifas em discussdo. Por
exemplo, Geng e Saggi (2022) analisaram a relagdo entre as barreiras tarifarias e a
protecao internacional de patentes, com foco no impacto sobre o bem-estar mundial. Os
autores mostram que o tratamento nacional em patentes (oferecer as empresas
estrangeiras a mesma protegdo que as nacionais) sé melhora o bem-estar se as tarifas
de importagao forem suficientemente baixas.

Quando os paises podem fixar tarifas otimas livremente, exigir tratamento
nacional reduz o bem-estar global, porque o pais importador tende a aumentar as
tarifas para extrair lucros do produtor estrangeiro protegido. Isso sugere que a
liberalizagcdo do comércio (reducdo tarifaria) foi uma condigdo necessaria para que
acordos multilaterais sobre propriedade intelectual, como o Acordo TRIPS em 1995, no
ambito da OMC, fossem possiveis.

O modelo de Geng e Saggi (2022) prevé que, no equilibrio de Nash, os paises
protegem apenas suas proprias empresas e discriminam as empresas estrangeiras.
Quando existem tarifas altas, proteger firmas estrangeiras n&o traz ganhos, pois o
mercado importador € pouco lucrativo. Ja com tarifas baixas, a protecéo internacional
pode estimular mais inovacdo e aumentar o bem-estar.

Se expandirmos o modelo para paises assimétricos, observamos que paises
menores ou em desenvolvimento tendem a proteger mais as patentes, enquanto paises
grandes aplicam tarifas mais baixas porque se beneficiam mais da inovagéo
estrangeira. Os subsidios de P&D sao mais eficientes do que a protegéo por patentes, e
a coordenacdo internacional sobre subsidios poderia gerar maior bem-estar. A
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coordenagdo em politica comercial (tarifas) € uma pré-condigdo para a coordenagao
efetiva em politica de patentes. Isso ajuda a explicar a sequéncia histérica: primeiro, a
liberalizacdo tarifaria (via GATT); depois, o acordo sobre propriedade intelectual
(TRIPS).

De acordo com Stober (2025), na guerra comercial EUA-China sob o governo
Trump, as tensdes ja existiam, mas Trump adotou uma postura agressiva e unilateral,
justificando as tarifas como resposta a déficits comerciais, roubo de propriedade
intelectual e transferéncia forgcada de tecnologia. Para o autor, os impactos nos EUA
incluirdo beneficios de curto prazo para alguns produtores, custos elevados para
manufaturas dependentes da China, perda de competitividade, precos mais altos para
os consumidores, inflagdo e incerteza estratégica, além da necessidade de
diversificagado das cadeias produtivas e investimentos em inovagao.

Além desses impactos, a Unido Europeia e seus aliados serdo afetados
indiretamente pela ruptura das cadeias globais. A Unido Europeia sofrera presséo
politica para se alinhar aos EUA sem perder seus vinculos econdmicos com a China. O
papel da China sera manter sua posi¢ao central nas cadeias globais de produgéo (28%
da manufatura mundial em 2023). A diversificacdo avanga, mas o “desacoplamento”
total € impraticavel a curto prazo.

Os riscos globais de longo prazo sado a fragmentagdo do comércio em blocos
regionais, o nacionalismo industrial e a duplicacdo das cadeias de suprimentos, a
pressao inflacionaria mundial e o surgimento de ecossistemas tecnoldgicos paralelos
(EUA vs. China). O autor sugere, portanto, negociacdes bilaterais focadas, maior uso de
mecanismos multilaterais (OMC), incentivos para o “reshoring” e medidas de confianca
mutua para reduzir as tarifas gradualmente.

Segundo o autor, a guerra comercial de Trump com a China marca um ponto de
virada na economia global, rompendo com as normas multilaterais e reforgando o
nacionalismo econémico. Embora buscasse corrigir desequilibrios e proteger a industria
americana, a iniciativa gerou custos elevados, instabilidade nas cadeias de suprimentos
e riscos de uma fragmentagdo duradoura da ordem econémica mundial. O futuro exige
uma combinagdo de estratégias domésticas (inovagdo, diversificagdo produtiva) e
diplomacia internacional para evitar a consolidagdo de um sistema econémico global
bifurcado.

Hong (2024), em relagdo aos acordos internacionais, discute como os acordos
comerciais regionais (RTAs) influenciam o comércio global, especialmente em um
cenario de tensdes multilaterais e fragmentacdo do sistema da OMC. Com a
estagnacéo das negociagbes multilaterais (ex.: Rodada de Doha), os paises passaram
a firmar mais RTAs como alternativa para reduzir barreiras e criar regras proprias de
comércio. Houve um crescimento exponencial desses acordos desde os anos 1990,
com destaque para a UE, o NAFTA/USMCA, o Mercosul, o CPTPP e o RCEP.

Com isso, geraram-se efeitos positivos, como a reducgéo de tarifas e a facilitagéo
do comércio entre os membros, a integragdo de cadeias produtivas regionais e o
estabelecimento de regras sobre servigos, investimentos e propriedade intelectual. No
entanto, também houve uma fragmentagcdo do comeércio global em blocos e uma
sobreposigcao de regras (o “spaghetti bowl effect”), que aumenta os custos para as
empresas € gera uma assimetria de beneficios, ja que paises menores ou em
desenvolvimento nem sempre conseguem negociar em pé de igualdade.
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Os RTAs também funcionam como instrumentos de poder e influéncia. Assim,
deve-se garantir a compatibilidade entre os RTAs e as normas da OMC, incluir temas
emergentes como o comércio digital, a sustentabilidade e as mudangas climaticas, e
evitar que a fragmentacgéo leve a um sistema comercial global mais fragil. Os RTAs séo
hoje pilares centrais do comércio internacional, mas sua proliferagdo sem uma
coordenacgdo global pode minar a previsibilidade e a estabilidade do sistema
multilateral. O equilibrio entre o regionalismo e o multilateralismo sera decisivo para o
futuro da governanga comercial mundial.

Tarifas: histéria recente e utilizagao em politicas internacionais

A Organizagado Mundial do Comeércio (OMC) foi criada, entre outras razdes, para
regular e negociar tarifas a fim de garantir um comércio justo. Acordos de Livre
Comércio (ALCs), como o NAFTA (agora USMCA), o Mercado Unico da UE e a RCEP,
reduziram significativamente as tarifas entre os paises-membros, impulsionando a
globalizagdo. Visando a redugao do peso das tarifas em nivel global, as tarifas médias
mundiais s&o geralmente baixas, com uma média entre 2% e 5% para a maioria dos
paises desenvolvidos (OMC, 2023). Isso se deve aos acordos de livre comércio (ALCs)
firmados na segunda metade do século XX.

Apods a criagdo da Organizagdo Mundial do Comércio (OMC) em 1995, em
substituicdo ao GATT, ela se tornou o 6rgao comercial global com mecanismos de
fiscalizacdo. Nessa década, foram desenvolvidos os principais acordos de livre
comércio: o NAFTA (1994), a expansédo da UE e a abertura da China ao comércio
global. Em 2001, a China ingressou na OMC, o que marcou sua integragdo aos
mercados globais (OMC, 2023). No entanto, a partir de 2000, houve um crescimento de
acordos bilaterais e regionais (ASEAN, Mercosul, Zonas de Livre Comércio Africanas).
As tarifas variam significativamente entre os blocos comerciais globais, refletindo as
politicas comerciais e as estratégias econdmicas de cada regido.

As tarifas impostas a produtos importados sdo frequentemente criticadas por
aumentar os precos (inflagcdo), mas também podem servir a importantes propositos
econdbmicos, estratégicos e politicos, especialmente para o0s paises em
desenvolvimento (CATO, 2017; ROEGER & WELFENS, 2022). Primeiro, elas protegem
as industrias nacionais, ajudando a resguardar empresas e fabricantes locais da
concorréncia estrangeira, dando-lhes tempo para se desenvolverem e permanecerem
competitivos. Sem tarifas, importagdes mais baratas poderiam inundar o mercado,
causando perdas de empregos e o declinio das industrias nacionais. Esse € o impacto
sobre os paises desenvolvidos quando a producgao industrial é transferida para o
exterior, como ocorre com a Europa e os EUA, pois o pais desenvolvido ficara
vulneravel caso os produtos ndo sejam mais produzidos internamente (CATO, 2017;
ROEGER & WELFENS, 2022; MENDEZ & MENDEZ, 2007; BALISTRERI, HILLBERRY
& RUTHERFORD, 2011).

Em segundo lugar, uma funcdo das tarifas é reduzir os déficits comerciais
(CATO, 2017; ROEGER & WELFENS, 2022; MENDEZ & MENDEZ, 2007;
BALISTRERI, HILLBERRY & RUTHERFORD, 2011). Um pais com um grande déficit
comercial (importando mais do que exporta) pode usar tarifas para desencorajar as
importagdes e incentivar a produgdao domeéstica. Os EUA tém um déficit comercial com a
China e os BRICS; portanto, as tarifas sobre produtos chineses visam reduzir a
dependéncia de importagdes.
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Em terceiro lugar, alguns setores, como defesa, semicondutores e energia, sdo
considerados criticos para a seguranga nacional, o que remete a Seguranca Nacional e
a Protecdo da Cadeia de Suprimentos. As tarifas de importacado evitam a dependéncia
excessiva de fornecedores estrangeiros, garantindo que bens essenciais possam ser
produzidos internamente em tempos de crise (CATO, 2017; ROEGER & WELFENS,
2022; MENDEZ & MENDEZ, 2007; BALISTRERI, HILLBERRY & RUTHERFORD,
2011).

Em quarto lugar, as tarifas previnem praticas comerciais desleais e ligadas a
politicas internas (BRANDER & SPENCER, 1983). Alguns paises, como a China, o
Brasil e os paises da Europa, subsidiam suas industrias, reduzindo artificialmente os
precos de suas exportacdes e impossibilitando a concorréncia justa com outros paises.
As tarifas ajudam a nivelar o campo de jogo, aumentando o valor dessas importagdes
artificialmente baratas.

Por fim, em quinto lugar, as tarifas geram receita para o governo (SALVATORE,
2016). Muitas nacdes em desenvolvimento ainda dependem de tarifas como fonte de
financiamento para infraestrutura, saude e educagéo. Algumas nagdes africanas usam
tarifas sobre produtos importados para financiar projetos publicos. Ao mesmo tempo em
que geram receita, as tarifas também incentivam o crescimento do emprego doméstico,
com as empresas transferindo a produgéo para o pais, 0 que cria mais empregos para
os trabalhadores locais.

Do exposto, concluimos que, entre outros fatores de interesse, as tarifas séo
sensiveis para setores totalmente expostos a concorréncia global, como os seguintes:
defesa, energia, semicondutores ou monopolios naturais dentro de paises (agua, rede
elétrica ou transporte ferroviario, servigos publicos, etc.). Os governos ndao podem
arriscar depender de fornecedores estrangeiros para bens essenciais. As tarifas estdo
incluidas nas politicas, mas dependem das estratégias nacionais.

O ajuste a médio e longo prazo das tarifas favorece os setores que se beneficiam
do protecionismo (BALISTRERI, HILLBERRY & RUTHERFORD, 2011; MENDEZ &
MENDEZ, 2007). Esses setores sdo: seguranga nacional, estabilidade econémica ou
concorréncia global, como as tarifas sobre o ago dos EUA, que protegem as
siderurgicas nacionais do dumping chinés. Nesse caso, ha o risco de custos mais altos
para os setores que utilizam ago (por exemplo, montadoras de automéveis). Subsidios
e tarifas protegem os agricultores da concorréncia estrangeira e da volatilidade dos
precos das importagdes globais de alimentos baratos. Aqui, ha um risco de pregos de
alimentos artificialmente altos para os consumidores, mas ha uma teoria de
autossuficiéncia estratégica e soberania alimentar a favor.

H4, por fim, consideracdes financeiras sobre as tarifas. A teoria macroeconémica
explica a formagdo do PIB com formulas e modelos nos quais todas as variaveis
(consumo, investimentos, importagdes, exportagbes, despesas governamentais, etc.)
estdo vinculadas a economia monetaria (MANKIW, 1998). Como opg¢do, uma nagao
pode optar por desvalorizar sua moeda em resposta ao aumento das tarifas de
importagdo de outra nagdo. Nesse caso, varios riscos e consequéncias podem surgir.
Primeiro, isso aumentara a pressao inflacionaria. A desvalorizacao leva frequentemente
a custos de importacdo mais altos, o que pode contribuir para pressodes inflacionarias
dentro do pais. Os produtos importados tornam-se mais caros, afetando os
consumidores e, potencialmente, levando a pregos mais altos (MANKIW, 1998).
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Em resumo, o protecionismo com aumento de tarifas serve para: 1) industrias de
segurancga nacional (defesa, energia); 2) protegcdo de empregos em setores vulneraveis
(manufatura, agricultura); 3) prevencdo de praticas comerciais desleais (dumping,
subsidios). O livre comércio (ou a redugao de tarifas) € melhor para: 1) industrias que
dependem de cadeias de suprimentos globais (tecnologia, moda, agricultura); 2)
consumidores que se beneficiam de precos mais baixos; 3) empresas que dependem
de mercados de exportacao.

Relagoes econdmicas entre tarifas, taxas, cambio e PIB

A relagdo entre tarifas, PIB (Produto Interno Bruto) e a taxa de cambio do real em
relacdo a outras moedas é complexa. Uma explicacdo pode ser feita em termos de
politicas econdmicas e condigdes macroeconémicas. As tarifas e as taxas (como tarifas
de importagcdo, impostos ou juros) tém diferentes efeitos sobre a economia. Um
aumento das tarifas de importagdo pode proteger a industria nacional e reduzir o déficit
comercial, o que pode favorecer o real (maior entrada de dodlares com exportagdes)
(SALVATORE, 2016; WTO, 2023).

Porém, um aumento de tarifas também pode aumentar os pregos internos
(inflacdo) e prejudicar os consumidores, além de reduzir o PIB se houver queda na
eficiéncia econdbmica. Um aumento da taxa de juros (SELIC), para reduzir a inflagéo,
atrai capital estrangeiro (em busca de rendimento), o que tende a valorizar o real. Juros
altos, no entanto, desestimulam o consumo e o investimento, podendo conter o
crescimento do PIB.

Em relagdo ao crescimento econdémico, um PIB crescente pode levar a uma
apreciacdo do real (mais demanda por reais para investir) e a um aumento da
confianga, o que também pode reduzir a necessidade de tarifas protecionistas. Assim,
um PIB em queda pode levar a desvalorizagdo do real, ja que os investidores retiram
dinheiro do pais e ha pressao para que o governo intervenha com tarifas, incentivos
fiscais ou alteragao nas taxas de juros (SALVATORE, 2016; WTO, 2023).

O cambio do real em relagcdo ao ddlar (ou a outras moedas fortes) depende de:
fluxo de comércio (exportagdes — importagdes), fluxo de capitais (investimento direto,
especulativo) e expectativas sobre inflagdo, estabilidade politica e crescimento. Assim,
uma desvalorizagdo do real pode ajudar as exportagbes (0 que € bom para o PIB),
aumentar o custo das importagdes (piorando a inflagdo) e levar o governo a intervir com
mudancas nas tarifas ou nos juros.

Entretanto, pode ser que, mesmo diante de um cambio flutuante, as autoridades
monetarias centrais possam intervir, comprando e vendendo moedas (dolares),
mudando as condi¢des de troca temporariamente ou, se tiverem muitas reservas,
também no longo prazo. Diante dessas politicas, temos os movimentos reais dos
mercados e o seu funcionamento (CATO, 2017; ROEGER & WELFENS, 2022; WTO,
2023). A seguir, um resumo das relagdes aqui explicadas.
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Tabela 1 - Interagoes tipicas entre taxas/tarifas, PIB e cambio

Situagao Efeito sobre o PIB Efeito sobre o Politicas
cambio possiveis

Alta de | Reduz o] PIB | Valoriza o real | Politica

jJuros/tarifas (consumol/investimento), (mais entrada de | monetaria

controla a inflacéo capital) restritiva

Crescimento do | Aumenta a confianca e os | Valoriza o real | Estimulos

PIB investimentos (mais demanda por | podem ser
reais) reduzidos

Desvalorizacdo Pode impulsionar o PIB Favorece as Pode levar ao

do real via setor externo exportagdées, mas conftrole da
encarece as inflacdgo com
importagoes juros altos

Fonte: o autor.

Relagoes econdmicas entre tarifas e barreiras comerciais

Podem existir barreiras financeiras ou barreiras comerciais para diferenciar a

concorréncia. Estes s&o instrumentos usados para restringir ou controlar o comeércio
interno e internacional. O objetivo pode ser proteger a industria nacional, garantir a
seguranga econdémica ou responder a praticas desleais de outros paises. As barreiras
nao financeiras podem ser administrativas, técnicas ou regulatérias, como as cotas de
importagdo (um limite para a quantidade de produtos que podem ser importados),
regras sanitarias e técnicas ou exigéncias rigorosas que dificultam a entrada de certos
produtos, e o licenciamento de importagdo, que consiste em processos burocraticos
gue atrasam ou limitam a entrada de mercadorias.
Marcas (M), Marcas Coletivas (MC) e Indicagdes Geograficas (IG) sdo protegbes
indiretas do comeércio internacional que utilizam a propriedade intelectual, e nao
barreiras comerciais diretas, como, por exemplo, a redu¢cdo das quantidades de
importacoes.

Uma barreira e um imposto aumentam o preco final. Assim, a diferenciacéo entre
barreiras e tarifas € a seguinte: as barreiras n&do impéem custos as importagdes, mas
criam valor de marca e exclusividade, um pregco mais alto para um produto ou servigo
em relacdo a uma possivel redugédo basica com a tecnologia mais recente disponivel, e
uma barreira indireta a concorréncia.

O que é melhor para o cliente? Uma tarifa € uma barreira direta que aumenta o
custo de produtos estrangeiros. As tarifas manipulam os pregos de mercado
diretamente, tornando os produtos estrangeiros mais caros. A protecdo, como uma
marca, restringe a concorréncia ao definir legalmente a identidade ou a origem do
produto, o que pode criar um efeito de monopdélio sobre marcas especificas ou produtos
regionais. Assim, as barreiras criam uma distingdo de qualidade percebida que
influencia a escolha do consumidor.

Um produto com marca registrada ou certificado sinaliza autenticidade, qualidade
e exclusividade. Os consumidores frequentemente associam esses produtos a maior
valor e prestigio, permitindo que os produtores cobrem um prego mais alto. Marcas
protegidas criam um segmento de mercado unico que os concorrentes ndo podem
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imitar legalmente. Em vez de competir apenas pelo preco, as empresas competem com
base na reputacao, na tradicdo ou na regido de origem.

As tarifas de importagdo (impostos aplicados sobre produtos estrangeiros ao
entrarem no pais) tém como objetivo encarecer os produtos importados, tornando os
nacionais mais competitivos (COHEN, BLECKER & WHITNEY, 2003; GOMORY &
BAUMOL, 2000). Existe também uma relag&o entre barreiras comerciais e tarifas/taxas.
Toda tarifa € uma barreira comercial, mas nem toda barreira comercial € uma tarifa.

Tabela 2 - Relagao entre tarifas e barreiras comerciais

Elemento O que é? Exemplo Relagdao com o comércio
Tarifa Tipo de barreira | 20% de imposto Diminui a competitividade
sobre o} aco do produto estrangeiro
importado
Barreira Categoria Cotas, proibicoes, Pode ser usada para
comercial ampla que tarifas, exigéncias proteger a economia ou por
inclui tarifas técnicas razoes politicas

Fonte: o autor.

As barreiras podem esconder tarifas e dificultar o comércio nacional e
internacional, assim como a possibilidade de modificar o cambio na presenca de uma
moeda de reserva internacional. Assim, ndo é verdade que mudar as tarifas seja a
unica possibilidade de alterar as relagbes comerciais internacionais, nem que seja o
unico impacto. Para avaliar os efeitos das mudancas, € necessario olhar para todo o
sistema e comparar as diferentes situacées dos PIBs internacionais.

Se um pais reduz as tarifas, mas mantém barreiras comerciais e uma politica de
cambio para impulsionar sua economia e reduzir as importacdes de bens e servigos
financeiros internacionais, ele pode impulsionar o PIB, por exemplo, com uma politica
de consumo interno. Tudo bem para o pais, mas, em termos de trocas internacionais,
ele reduz a possibilidade de outros paises comerciarem e vende suas exportagdes a
baixo custo, causando um desequilibrio comercial a seu favor.

A China e os BRICS estdo adotando essa politica, ndo com o propésito direto de
prejudicar os Estados Unidos e a Europa, mas porque a economia e a produ¢ao geram
esses efeitos globais. Cada pais deve fazer o melhor para seus cidadaos, tanto os
BRICS quanto os EUA e a Europa. No entanto, as barreiras entram em uma classe de
protegcdes que nao estdo ligadas tanto a vontade do governo, mas a forga comercial e
do produto/servigo que nasce em um determinado lugar. A propriedade intelectual, em
particular as marcas, as marcas coletivas e as indicagbes geograficas, defende a ideia
da diferenciagao e da qualidade.

As tarifas e as taxas sobre os bens reduzem ou dificultam o comércio
internacional e aumentam o valor dos produtos importados, como, por exemplo, a
energia ou os alimentos necessarios ao bem-estar de todos. Assim, uma redugdo das
politicas do governo (tarifas) poderia deixar o mercado (a “mé&o invisivel” de Adam
Smith) cuidar das trocas e evitar um aumento de precos, pois, na teoria, os pregos (das
commodities) deveriam cair e beneficiar a todos.
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Uma barreira comercial nasce da preferéncia por produtos e servigos. O caso de
uma barreira comercial forte € o da Indicagdo Geografica, que ndo somente diferencia
os produtos, mas também chama a atengdo para a sua origem, ou seja, cria uma
diferenciagao espacial. Nao se pode copiar o produto se ele nasce somente em um
lugar.

Marcas, Marcas Coletivas e Indicagées Geograficas no Brasil

A legislagdo brasileira reconhece diferentes tipos de marcas registradas,
incluindo marcas nominativas, figurativas, compostas e tridimensionais (AVENI, 2019,
2024).

A Lei n°® 9.279/1996, em seu artigo 122, define marca como um sinal distintivo
visualmente perceptivel que pode ser utilizado para distinguir produtos e servigos. O
artigo 123 classifica as marcas em trés categorias: marcas de produto ou servigo (para
distinguir produtos ou servigos), marcas de certificacdo (para atestar a conformidade
com normas técnicas) e marcas coletivas (utilizadas por associagdes ou grupos). O
artigo 129 estabelece que a propriedade da marca se adquire por meio do registro no
Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI).

A marca coletiva é aquela utilizada por um grupo, associagdo ou cooperativa
para distinguir seus produtos ou servigos. Uma marca coletiva ndo pertence a uma
unica empresa, mas a uma entidade coletiva que estabelece regras para seu uso. O
artigo 123, inciso lll, da mesma lei, define marca coletiva como o sinal que identifica
produtos ou servicos de membros de uma determinada entidade. O artigo 128, § 1°,
estabelece que somente pessoas juridicas que representem um interesse coletivo
podem requerer o registro de uma marca coletiva. Ja o artigo 147 exige que a entidade
apresente um regulamento de uso, estabelecendo as condi¢cdes para a utilizagdo da
marca.

As Indicagbes Geograficas (IGs) sdo um tipo de propriedade industrial que se
refere a uma regido ou localidade especifica, conhecida por produzir um produto
distinto devido a seus fatores ambientais unicos ou a seu know-how tradicional. A Lei n°
9.279/1996, em seu artigo 177, reconhece dois tipos de Indicagbes Geograficas: a
Indicagdo de Procedéncia (IP), concedida quando uma regido € reconhecida pela
producdo de um determinado produto, e a Denominacéo de Origem (DO), que exige a
comprovagéo de que o clima, o solo ou outros fatores naturais da regidao afetam as
caracteristicas do produto. O artigo 178 acrescenta que apenas entidades que
representam produtores ou prestadores de servicos locais podem solicitar o
reconhecimento de uma IG. As IGs sdo registradas no INPI e podem ser utilizadas
exclusivamente por produtores da regido e do estado da Federagao designados.

Todas as trés (marcas, marcas coletivas e 1Gs) sdo regulamentadas pela Lei de
Propriedade Industrial do Brasil (Lei n° 9.279/1996) e administradas pelo INPI. A unica
protecdo para a produgdo e os consumidores locais € a |IG. O objetivo da
regulamentacao e a barreira comercial para cada uma delas sdo os seguintes:

*  As marcas registradas protegem a identidade da marca para as empresas.

* As marcas coletivas permitem que grupos compartilhem uma identidade de marca
comum.

* As Indicagdes Geograficas protegem a reputacdo de produtos regionais.
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Contra a globalizagdo, o setor agricola precisa de protegdo e de uma
consideragao especial no que diz respeito as tarifas. Deve-se considerar o conceito da
capacidade (e da tradicdo) de um determinado pais de produzir todos os alimentos
necessarios para alimentar sua populacdo, com foco em produtos como arroz, milho e
tubérculos.

Em relagdo as estratégias comerciais voltadas para tarifas e barreiras, para
serem usadas como escolha estratégica, a marca e as marcas coletivas sao mais
fracas e menos valiosas contra aumentos de tarifas. Um item de luxo pode ter alguma
chance de continuar vendendo devido a saude financeira do consumidor. Nesse caso,
as tarifas ndo reduzem o numero de clientes. O problema com os bens de luxo é que
eles sdo poucos, e seus clientes, mesmo com alto poder aquisitivo, representam
apenas nichos. O maior valor do comércio esta nos produtos de baixo custo, comprados
por toda a populacgao.

Assim, a protecao de produtos locais por meio de uma |G pode ser uma protecao
real para os produtores, tanto no mercado interno quanto na exportagdo. A origem
agricola e o principio da seguranga e soberania alimentar enfatizam as economias
alimentares locais e a disponibilidade sustentavel de alimentos, além de priorizar
alimentos e praticas culturalmente apropriados. A IG também € importante para a
autossuficiéncia alimentar. Essa € uma das razdes pelas quais a Europa impde
barreiras a importacao de alimentos e defende a producgéo local.

TARIFAS E BARREIRAS: UMA SINTESE

Podemos ressaltar alguns pontos da discuss&do como resultado para eventuais novas

pesquisas.

1) Impactos das tarifas. A redugdo ou o aumento de tarifas e os acordos bilaterais
sdo um processo continuo que inclui mudangas internas e internacionais na
produgcao e no comércio. Nas ultimas décadas, os EUA e a Europa perderam seu
poder industrial e descentralizaram a produg&o. A China ganhou espaco e volume,
abrindo seu mercado interno, que atingiu mais de um bilhdo de clientes em
potencial. A luta tarifaria desenvolvera novas estratégias emergentes e complexas,
bem como o uso de barreiras comerciais.

2) Impactos das barreiras comerciais e da propriedade intelectual. Além das
barreiras diretas, podem existir barreiras devidas a propriedade intelectual. Entre
elas, as marcas, as marcas coletivas e as IGs. A protecdo exclusiva reside na
qualidade e no comércio regional. As IGs tém a vantagem de estarem estritamente
ligadas aos clientes (as tradigdes) ou ao custo logistico, que reduz relativamente a
vontade de buscar produtos semelhantes longe de casa. A preferéncia do cliente é
provavel, especialmente para produtos agricolas e vinhos. As barreiras comerciais
nao podem ser alteradas facilmente por uma politica ou tarifa direta. Mesmo em um
mundo de livre comércio, a propriedade intelectual criara problemas para o livre
fluxo de produtos. Uma estratégia de barreiras com o uso da propriedade
intelectual precisa de mais tempo e esforco.

3) Estratégias. O comércio mundial deve ser justo e com poucas tarifas. Para
responder a uma politica de tarifas agressiva, independentemente das razdes,
cada pais tem diferentes opg¢des possiveis: a) reduzir as exportagdes; b) vender em
outros mercados; c) reduzir os pregos; d) descentralizar parte da producéo; e)
substituir tarifas por barreiras comerciais, e assim por diante. Todas as estratégias
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e politicas devem ser negociadas sob uma rede de tratados e regulamentos. A
globalizagdo econémica implica que cada choque tarifario de qualquer pais impacta
outras economias mais do que antes, e a globalizagdo implica uma rede de
comércio internacional estreita, dificil de ser separada por regides e nagdes. Menos
tarifas podem ajudar a desenvolver o comércio mundial.

No entanto, como resultado, acreditamos que a discussdo sobre tarifas deve
considerar toda a estratégia econbmica e o contexto nacional e internacional. A
propriedade intelectual € uma ferramenta valiosa e sutil que deve ser utilizada para se
contrapor ao aumento de tarifas, que provocam estragos na rede internacional de
comércio, evitando assim uma guerra tarifaria. Uma estratégia com base na
propriedade intelectual impacta os consumidores, que continuardo comprando os
produtos com alta qualidade, comprovada e certificada pela propriedade intelectual.
Como resulta da discussao, entre as propriedades intelectuais, a Indicagédo Geografica
sofre menos impacto das tarifas devido a sua alta qualidade e ao seu apelo local.
Mesmo havendo uma discussdo sobre o conceito (AVENI, 2024), as Indicagbes
Geograficas sdo barreiras aceitas internacionalmente.

O uso da propriedade intelectual como estratégia n&o tem impactos diretos sobre
as politicas do governo e nado precisa de manobras sobre o PIB, monetarias ou
cambiais, que podem ter impactos na economia nacional e internacional, alterando o
sistema de comércio internacional. A propriedade intelectual acrescenta a
especializacdo de cada pais em produtos sem provocar efeitos de retaliacdo direta e
sem a necessidade de tarifas.

4. Conclusao

As tarifas e as barreiras comerciais tém diferentes objetivos e impactos.
Devemos também considerar que as praticas em todos os paises diferem das
definicdes legais (AVENI, 2019), ou seja, em cada pais existe uma legislacdo que nem
sempre € cumprida, em parte ou totalmente.

Entre as barreiras comerciais, temos as marcas e as marcas coletivas, que nao
sdo protegdes ou instrumentos de valorizagdo e proteg¢ao local como a IG. A IG se
apresenta como a melhor protecdo comercial que pode superar as tarifas, devido ao
seu relacionamento estreito com os consumidores. Exemplos disso sao os vinhos ou as
bebidas alcoodlicas (como a cachaga) com |IG. Deve-se considerar que, em 20 de julho
de 2020, a Europa firmou um acordo com Pequim para proteger 100 IGs da UE na
China e 100 IGs chinesas na UE contra a imitag&o.

Uma possivel estratégia sdo os acordos entre blocos, o que a academia vem
discutindo recentemente. Para contornar as tarifas, o Brasil e a Europa poderiam
desenvolver e completar o Acordo Europeu-Mercosul de 2019. Isso poderia representar
uma protecao contra as decisdes comerciais internacionais dos EUA, da Europa ou da
China, e contra o aumento de tarifas. Uma analise para o futuro sobre estratégias de
tarifas deveria considerar a Europa e o Mercosul como areas complementares. Com as
oportunidades comerciais em desenvolvimento no Mercosul, um acordo bilateral entre
os blocos oferece uma boa protecdo contra ataques tarifarios de outros blocos e contra
politicas de curto prazo e retaliacbes que também enfraquecem o comeércio
internacional.
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